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《品牌认证 第 2 部分：实施要求》

编制说明

一、标准制定的必要性

全球化经济时代，品牌是各类组织重要的资产之一，也是国家核

心竞争力的综合体现。加强品牌建设、提升品牌价值对于提升各类组

织市场竞争力乃至国家的国际竞争力具有重要意义。为贯彻落实中共

中央、国务院“着力打造中国品牌”要求和做好工业质量品牌建设工

作部署，配合广州市黄埔区 广州开发区政府质量强区工业质量品牌

建设、推进“品牌强区”精品工程等工作要求，广州市黄埔区 广州

开发区市场监督管理局于 2020～2021 年采信并实施了品牌认证团体

标准，团体标准《品牌认证》分为 3个部分：T/GZBZ 2.1—2021《品

牌认证 第 1 部分：基本要求》、T/GZBZ 2.2—2020《品牌认证 第

2部分：实施要求》和 T/GZBZ 2.3—2021《品牌认证 第 3 部分：符

合性评价要求》，规范和完善品牌认证的基本要求、实施和符合性评

价等工作要求，积极应用于黄埔品牌认证和评价工作，为相关方的政

策资助、品牌认证监督管理提供了依据。截至 2023 年，该团体标准

已帮助黄埔区 450 多家企业取得黄埔品牌认证，为黄埔区质量强区工

作做出了积极贡献。为保障公平竞争，进一步体现标准的适用性、指

导性和可操作性，与目前相关工作要求协调一致，广州市黄埔区 广

州开发区市场监督管理局提出修订团体标准 T/GZBZ 2.1—2021《品

牌认证 第 1 部分：基本要求》、T/GZBZ 2.2—2020《品牌认证 第

2部分：实施要求》和 T/GZBZ 2.3—2021《品牌认证 第 3 部分：符

合性评价要求》，为第三方品牌认证工作提供更完善的依据，提高黄

埔品牌认证的公信力。
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为保障公平竞争，为企业提供具有行业特色的品牌发展建设指

引，广州市黄埔区 广州开发区市场监督管理局提出修订团体标准《品

牌认证 第 2 部分：实施要求》，修改、调整品牌认证实施活动的要

求，增加申请认证组织的自我评价要求、第三方认证机构开展符合性

评价等要求，进一步规范第三方品牌认证开展活动，强化企业自身行

业特色品牌建设、发展指引，保障品牌认证活动的有序及良性发展。

二、项目背景及工作情况

（一）任务来源

为持续改进和提升第三方品牌认证在认证机构、认证活动实施、

行业自律等方面的基本要求，形成规范、统一的第三方品牌认证的工

作依据，广州市黄埔区 广州开发区市场监督管理局提出修订《品牌

认证 第 2部分：实施要求》团体标准。

（二）标准起草单位

广州市标准化协会、广州开发区质量发展促进会为主要起草单

位；相关认证机构、专家参与起草。

（三）标准研制过程及相关工作计划

组建标准编制小组。在 2024 年 3 月前完成项目可行性分析，标

准的研制工作于 2024 年 3 月正式启动，由广州市标准化协会牵头联

合广州开发区质量发展促进会、相关认证机构等参与起草单位，组建

了标准编制小组。

资料收集并形成标准草案。2024 年 3 月提出了标准修订方向，

并根据标准修订方向进行了资料收集和现场调研等，编写了标准草

案。于 2024 年 3 月向广州市标准化协会专家委员会（以下简称标委

会）递交资料提出立项申请并通过。
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2024年 3～4月，在标准草案基础上进行了相关资料整理与修改、

调整，完成标准草案的完善并小范围内部征求意见。

公开征求意见。2024 年 4 月，根据反馈意见进一步修改形成征

求意见稿，全面公开征求意见。

形成标准送审稿。2024 年 5 月，标准编制小组将根据公开征求

意见稿的反馈意见，对意见进行汇总处理并对标准征求意见稿修改完

善，形成标准送审稿。

计划在 2024 年 5月下旬提交标委会技术审查。

报批与发布。计划在 2024 年 6 月，完成标准的技术审查和报批

工作，并在全国团体标准信息平台发布、公示。

三、标准制定的基本原则

本标准遵守和符合相关法律法规要求，制定过程中遵循前瞻性、

科学性和可操作性原则，充分考虑品牌认证现状，结合工作实践和相

关管理要求加以规范提升。

四、标准编写依据及主要内容

本标准按照 GB/T 1.1—2020 的规定进行编写，相关内容经过了

验证，具有较强的可操作性和科学性。根据资料和意见收集情况分析，

确定标准的主要技术内容包括：

1.给出了品牌认证实施要求的相关术语和定义。

2.明确了品牌认证流程，包括初次认证、获证后监督、再认证等。

3.明确了申请品牌认证组织的自我评价要求。

4.明确了品牌认证开展符合性评价要求。

本标准与 T/GZBZ 2.2—2020 相比，除结构调整和编辑性改动外，

主要技术变化如下：
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1.调整了范围表述；

2.修改了规范性引用文件；

3.修改了品牌认证的定义；

4.将原第 4 章～第 9章的内容调整为认证流程相关内容表述；

5.增加了组织品牌管理的评价指标和评分指引附录；

6.删除了认证证书的变更、认证公告和认证延伸服务等内容；

7.增加了自我评价要求；

8.增加了符合性评价要求。

五、与有关法律法规和强制性标准的关系

遵守和符合相关法律法规和强制性标准要求。

六、相关国内标准情况简要说明

标准规范性引用下列文件：

GB/T 27000 合格评定 词汇和通用原则

GB/T 27925 商业企业品牌评价与企业文化建设指南

GB/T 29185 品牌 术语

T/GZBZ 2.1 品牌认证 第 1 部分：基本要求

T/GZBZ 2.3 品牌认证 第 3 部分：符合性评价要求

七、重大意见分歧的处理依据和结果

标准在制定过程中未出现重大分歧意见。

八、后续贯彻措施

团体标准发布后，加强参与品牌认证的相关方对标准的宣传、学

习、实施，依照标准要求提高品牌管理水平，提高商业企业品牌价值。

实施贯彻过程中，及时和广州市黄埔区、广州开发区市场监督管理局

相关部门就标准实施贯彻情况及时沟通，促进黄埔区品牌认证有序发
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展和形成统一规范的认证管理，为黄埔区对品牌认证的政策资助、品

牌认证监督管理提供依据，实现品牌强区计划。

标准编制小组

2024 年 4 月 9日


	一、标准制定的必要性
	为保障公平竞争，为企业提供具有行业特色的品牌发展建设指引，广州市黄埔区 广州开发区市场监督管理局提出
	三、标准制定的基本原则
	四、标准编写依据及主要内容
	本标准按照GB/T 1.1—2020的规定进行编写，相关内容经过了验证，具有较强的可操作性和科学性。
	五、与有关法律法规和强制性标准的关系
	遵守和符合相关法律法规和强制性标准要求。
	六、相关国内标准情况简要说明
	八、后续贯彻措施

